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ΑΓΟΡΑ ΕΛΑΙΟΛΑΔΟΥ ΚΑΙ ΕΛΙΩΝ ΣΤΟ ΗΝ. ΒΑΣΙΛΕΙΟ

Πιν. 1

	Κατανάλωση βρώσιμων ελαίων
	
	
	
	
	

	ΑΞΙΕΣ. Εκατ. £
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	(ΛΙΑΝΙΚΕΣ ΤΙΜΕΣ)
	2005
	
	
	2006
	
	
	2007
	
	

	
	
	  ποσοστό
	Μεταβολή
	
	  ποσοστό
	Μεταβολή
	
	  ποσοστό
	Μεταβολή

	
	
	στο σύνολο
	2005/04
	
	στο σύνολο
	      2006/05
	
	στο σύνολο
	2007/06

	
	Αξία
	%
	%
	Αξία
	%
	%
	Αξία
	%
	%

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	ΣΥΝΟΛΟ ΚΑΤΗΓΟΡΙΑΣ
	185.41
	100.0
	2.6
	214.23
	100.0
	15.5
	232.0
	100.0
	8.1

	εξ αυτής
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	ΑΓΝΟ ΠΑΡΘΕΝΟ ΕΛΑΙΟΛΑΔΟ
	64.03
	34.5
	6.6
	71.35
	33.3
	11.4
	72.0
	30.9
	0.3

	ΦΥΤΙΚΟ ΕΛΑΙΟΝ
	35.04
	18.9
	-14.6
	40.83
	19.1
	16.5
	49.0
	21.3
	21.0

	ΗΛΙΕΛΑΙΟ
	31.00
	16.7
	-7.1
	36.08
	16.8
	16.2
	42.0
	18.2
	17.2

	ΕΛΑΙΟΛΑΔΟ (Standard)
	23.96
	12.9
	20.2
	27.93
	13.0
	16.6
	29.0
	12.6
	4.0

	ΕΛΑΦΡΥ ΕΛΑΙΟΛΑΔΟ (Light, ραφιναρισμένο ή μείγμα) 
	9.50
	5.1
	45.8
	16.87
	7.9
	78.2
	16.0
	6.8
	-5.9

	ΚΑΛΑΜΠΟΚΕΛΑΙΟ
	2.27
	1.2
	-7.0
	2.39
	1.1
	5.2
	3.0
	1.2
	16.8

	ΚΑΝΟΛΑ (rapeseed oil)
	1.31
	0.7
	8.4
	1.60
	0.7
	21.5
	3.0
	1.3
	92.3

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	ΣΥΝΟΛΟ ΕΛΑΙΟΛΑΔΟΥ
	97.48
	52.6
	12.4
	116.15
	54.2
	19.2
	117.0
	50.3
	0.7%

	(αθροισμα των 3 κατηγ)
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Στοιχεία δειγματοληπτικής έρευνας σε 25,000 νοικοκυριά της εταιρείας TNS Worldpanel , η οποία δημοσιεύεται στο περιοδικό The GROCER. Η έρευνα αναφέρεται σε προϊόντα που αγοράζονται για κατανάλωση στο σπίτι.

Οι περίοδοι 2005, 2006 και 2007 αναφέρονται σε χρόνο 52 εβδομάδων μέχρι τον Απρίλιο 2006, 2007 και 2008 αντίστοιχα.

Οι κατηγορίες των προϊόντων αναφέρονται με την εμπορική τους ονομασία. 

· Η αξία του ελαιολάδου που προορίζεται για κατανάλωση από τα βρετανικά νοικοκυριά διευρύνεται με εντυπωσιακούς ρυθμούς (12,4% το 2005, 19,2% το 2006 και 0,3% το 2007)

· Το ποσοστό στο σύνολο επίσης αυξάνεται και υπερβαίνει το ήμισυ της συνολικής δαπάνης για βρώσιμα έλαια (52,6% το 2005,  54,2% το 2006 και 50,3% το 2007). Σημειώνεται ότι η μεγάλη αύξηση των ποσοστών των άλλων φυτικών ελαίων το 2007 οφείλεται στην μεγάλη αύξηση της τιμής (διπλασιασμός) για λόγους που οφείλονται σε μεγάλο βαθμό στη ζήτηση για την παραγωγή αιθανόλης.

· Το ποσοστό των νοικοκυριών που αγοράζει ελαιόλαδο ξεπερνά ήδη το 50% του συνόλου (49% το 2006 έναντι 47% το 2005)

· Η μέση κατανάλωση ετησίως παραμένει πολύ μικρή 0,5 λίτρα κατά κεφαλή έναντι 12  λίτρων στις μεσογειακές χώρες.

· Σύμφωνα με εκτιμήσεις της μεγάλης εταιρείας ερευνών MINTEL η αγορά ελαιολάδου αναμένεται να αυξηθεί κατά 50% σε αξία μέχρι το 2012

· Η ενημέρωση των καταναλωτών για τις υγιεινές ιδιότητες, τις δυνατότητες χρήσης των τριών τύπων ελαιολάδου (σαλάτες, μαγείρεμα, χρήση αντί βουτύρου, με σκόρδο, τσίλλι ή βαλσάμικο ξύδι κλπ).και η διαφοροποίηση του προϊόντος με προσθήκη αρωματικών (βότανα, κλπ) αποτελούν τα κύρια μέσα για την αύξηση της κατανάλωσης.

· Αν και το παρθένο ελαιόλαδο αποτελεί την κατεξοχήν προτίμηση των καταναλωτών, εντυπωσιακή αύξηση παρουσιάζουν και οι δύο άλλες κατηγορίες, γεγονός που οφείλεται στην βελτίωση της ενημέρωσης και τη διαφοροποίηση ως προς τη χρήση 

· Η μείωση της κατανάλωσης του καλούμενου light ελαιολάδου το 2007 κατά 5.9% αποδίδεται κυρίως στην εξισορρόπηση της αγορά μετά τις εντυπωσιακές αυξήσεις των δύο προηγουμένων ετών. 

· Το ελληνικό ελαιόλαδο έχει πολύ περιορισμένη παρουσία στη βρετανική Αγορά (6% του συνόλου έναντι 44% του ισπανικού και 38% του ιταλικού) συνημμένος Πιν. 2
· η τελωνειακή αξία εισαγωγών ελαιολάδου ανήλθε σε 117 εκ. το 2007 έναντι 140 εκ. λίρες το 2006  (Πιν. 2)

Μέγεθος της αγοράς ελαιολάδου 

Από τις αρχές της δεκαετίας του 90, η κατανάλωση ελαιολάδου σημείωσε αξιοσημείωτη αύξηση. Το προϊόν δεν θεωρείται πλέον «speciality» της κατηγορίας ελαίων φυτικής προέλευσης αλλά κοινό προϊόν διατροφής. Το γεγονός αυτό έχει ως συνέπεια να εντείνεται ο ανταγωνισμός και να συμπιέζονται τα περιθώρια κέρδους στο λιανεμπόριο και συνακόλουθα να πιέζονται οι παραγωγοί για μείωση των τιμών. 

Η βρετανική αγορά , όπως προκύπτει και από τα στοιχεία εισαγωγών των βρετ. Τελωνείων (βλ. συν. Πιν.2) είναι πολύ μεγαλύτερη των 117 εκ. λιρών που αναφέρονται στον πίνακα 1. (η διαφορά αποδίδεται στις ποσότητες που καταναλώνονται στα εστιατόρια, ξενοδοχεία, στην παρασκευή άλλων τροφίμων καθώς και σε επανεξαγωγές (πολύ περιορισμένες)) 

Ανταγωνισμός, Χαρακτηριστικά της Αγοράς, 

Όπως προκύπτει από τον πιν. 2 οι βρετανικές εισαγωγές όλων των κατηγοριών ελαιολάδου, σε ποσοστό που φθάνει ή και υπερβαίνει το 80%, προέρχονται από την Ισπανία και την Ιταλία. Το ισπανικό παρθένο ελαιόλαδο αποτελεί σχεδόν το 50% περίπου της Αγοράς στην κατηγορία.

Οι ελληνικές εξαγωγές είναι περιορισμένες σε σχέση με τις ανταγωνίστριες χώρες (ποσοστό σε αξία 7-8% στην κατηγορία του παρθένου και 1-2% στο κοινό ελαιόλαδο).

Οι προοπτικές αύξησης της κατανάλωσης ελαιολάδου στη Βρετανία είναι ιδιαίτερα ελπιδοφόρες. Το δυναμικό της αγοράς είναι μεγάλο, δεδομένου ότι μόνο το 50% των νοικοκυριών χρησιμοποιούν το ελαιόλαδο ως στοιχείο της διατροφής τους με μέση ετήσια, κατά κεφαλή, κατανάλωση 0,5 λίτρα,  το ατομικό εισόδημα αυξάνεται και οι καταναλωτές στρέφονται προοδευτικά στα υγιεινά προϊόντα. Κύρια έμφαση στην κατεύθυνση αυτή δίδεται στην ενημέρωση των καταναλωτών. Σε αυτό το σημείο αξίζει να σημειωθεί η μαζική εκστρατεία πληροφόρησης του Βρετανικού Υπουργείου Υγείας για την αποφυγή τροφίμων υψηλής περιεκτικότητας σε λίπη (fast food κλπ) εξ αιτίας του κινδύνου της παχυσαρκίας (obesity).
Η αυξανόμενη χρήση  του ελαιολάδου στο Βρετανικό διαιτολόγιο οφείλεται επίσης στο γεγονός ότι χρησιμοποιείται  σε όλα τα προϊόντα που έχουν σχέση με την «μεσογειακή διατροφή» η οποία προβάλλεται ιδιαίτερα από τα μέσα ενημέρωσης και κυρίως από την τηλεόραση (ειδικές εκπομπές μαγειρικής από διάσημους chef).

Σοβαρό προβληματισμό ως προς τη δυνατότητα να διατηρηθούν οι υψηλοί ρυθμοί αύξησης της κατανάλωσης του ελαιολάδου δημιουργεί η μεγάλη οικονομική κρίση που πλήττει και την Βρετανία  καθώς και η σημαντική υποτίμηση της λίρας έναντι του Ευρώ (περίπου 20% )

Παράγοντες όμως της Αγοράς θεωρούν ότι η χρήση του ελαιολάδου έχει καθιερωθεί στη βρετανική κοινωνία και ότι αυτό που ελέχθη κάποτε από τον μεγάλο βρετανό συγγραφέα συγγραφέας George Orwell ότι «ως κανόνας, οι Βρετανοί αντιμετωπίζουν το σκόρδο και το ελαιόλαδο με περιφρόνηση» αποτελεί παρελθόν. Από τη ρήση αυτή του Orwell μέχρι σήμερα πολλά έχουν αλλάξει σχετικά με τις διατροφικές συνήθειες των Βρετανών
Λόγω της έντασης του ανταγωνισμού, οι εταιρείες για να ικανοποιήσουν τις προτιμήσεις των καταναλωτών αλλά και να αυξήσουν τα περιθώρια κέρδους στρέφονται σε στρατηγικές μάρκετινγκ οι οποίες στοχεύουν στην δημιουργία ξεχωριστών προϊόντων (speciality oils). 

Η διαφοροποίηση αυτή περιλαμβάνει,

· διαφοροποίηση αυτού καθεαυτού του ελαιόλαδου με την μορφή της ξεχωριστής   συσκευασίας (π.χ. πήλινη), προσθήκης αρωματικών (βότανα, αιθέρια έλαια),

· ανάμειξη του ελαιολάδου με άλλα φυτικά έλαια για την δημιουργία προϊόντων που να περιέχουν ξεχωριστές ιδιότητες ή βιταμίνες (Ωμέγα 3,6,9)

· Προβολή άλλων βρωσίμων ελαίων ή μειγμάτων ως προϊόντων με ιδιαίτερα χαρακτηριστικά (καρυδέλαιο, rapeseed oil )

Σημειώνεται πάντως ότι, αν και τα speciality προϊόντα που περιέχουν άλλα φυτικά έλαια αποδίδουν μεγάλα περιθώρια κέρδους, η κυριαρχία του ελαιολάδου, όσον αφορά τον όγκο των πωλήσεων δεν αναμένεται να απειληθεί από αυτά. 

Μέση τιμή πώλησης αγνού παρθένου ελαιολάδου 4 λίρες το λίτρο (συσκευασία 1 λιτρου) για προϊόντα ιδίας σήμανσης “own label” των μεγάλων αλυσίδων τροφίμων. Το αντίστοιχο της Filippo Berio πωλείται 6 λίρες. 

Η αγορά των οικολογικών προϊόντων επίσης αποτελεί μία δυναμική κατηγορία και  αναπτύσσεται με ρυθμούς 10% ετησίως.

Τα θέματα σχετικά με τις ποιοτικά χαρακτηριστικά του ελαιολάδου και πληροφοριών στη σήμανση του προϊόντος, καθορίζονται από τους σχετικούς κανονισμούς της Ε.Ε., που έχουν υιοθετηθεί από το Η.Β.

Κανάλια διανομής, λιανικό εμπόριο

Η αγορά ελαιολάδου στο Ην. Βασίλειο κυριαρχείται από προϊόντα ιδίας σήμανσης “own label” των μεγάλων αλυσίδων τροφίμων, δηλ. από ελαιόλαδο που πωλείται με την ονομασία του καταστήματος και τα οποία αντιπροσωπεύουν περισσότερο από 55% της αγοράς. 

Μεταξύ των δέκα πλέον εμπορεύσιμων προϊόντων ελαιολάδου τα 6 ανήκουν σ’ αυτήν κατηγορία. 
Από τα προϊόντα των εμπορικών εταιρειών κυριαρχεί αυτό της Filippo Berio με ποσοστό 22,2% μεταξύ των (branded) ελαίων με δεύτερο το Napolina (ποσοστό 6.4% το 2007 έναντι 4.2% το 2006). 

Το υπόλοιπο μέρος της Αγοράς μοιράζεται σε ένα μεγάλο αριθμό εισαγωγικών εταιρειών διαφορετικού μεγέθους, από πολυεθνικών μέχρι μικρών παραγωγών, που διακινούν προϊόντα από όλες τις παραγωγούς χώρες.

Οι ετήσιες δαπάνες διαφήμισης για τα ελαιόλαδα Berio ανήλθαν το 2007 σε 4 εκατ. λίρες 

Τα σημαντικότερα brand names είναι

Filippo Berio
Napolina
Carapelli
Bertolli
Olivio
Carbonell
Επιπλέον υπάρχουν πολυάριθμα προϊόντα παρθένου extra που πωλούνται σε καταστήματα delicatessen ή σε ειδικά τμήματα των αλυσίδων μεγάλης διανομής όπου παρουσιάζονται γωνίες “γαστρονομικών specialities”.

Η δομή του λιανικού εμπορίου για τα τρόφιμα συνίσταται από τα μικρά καταστήματα (convenient stores) και τα μεγάλα σουπερμάρκετ. 

Τα μικρά καταστήματα μπορεί να έχουν διαφορετικό ωράριο λειτουργίας, μερικά εξ αυτών δε να λειτουργούν όλο το 24ωρο και διαθέτουν περιορισμένο αριθμό προϊόντων. 

Τα καταστήματα αυτά (convenient stores) μπορούν να αποτελούν είτε μέρος αλυσίδας καταστημάτων είτε να ανήκουν σε ανεξάρτητους εμπόρους.

Τα σουπερμάρκετ αποτελούν μέρος αλυσίδας καταστημάτων. 

Οι αλυσίδες τροφίμων (convenient stores και σουπερμάρκετ) ανήκουν είτε σε ιδιωτικές εταιρείες είτε σε καταναλωτικούς συνεταιρισμούς(Co-ops). Οι σημαντικότερες εξ αυτών είναι

Ιδιωτικές εταιρείες

Tesco, 


30,7%  της αγοράς τροφίμων

Sainsbury’s, 

15,8%

Asda, 


17,1%

Wm Morrison, 
8,1%

Somerfield

4,4%

Waitrose

3,7%

Καταναλωτικοί συνεταιρισμοί 
6,5%

United Co-operatives Ltd

Scottish Midland
Το ανεξάρτητο εμπόριο (λιγότερα από 10 σημεία πώλησης) αποτελείται κυρίως  από καταστήματα delicatessen, όπου ο καταναλωτής μπορεί να αγοράσει μία περιορισμένη ποικιλία τροφίμων υψηλής ποιότητας.

Οι πωλήσεις ελαιολάδου κατά κατηγορία έχουν ως εξής: ιδιωτικές αλυσίδες 80%, συνεταιρισμοί 10%, ανεξάρτητοι 6% και λοιποί 4%.

Από τις ιδιωτικές αλυσίδες η εταιρεία Tesco είναι η μεγαλύτερη με πωλήσεις στην κατηγορία που αντιπροσωπεύουν περισσότερο από το 30% του συνόλου. 

Οι αλυσίδες Sainsbury’s και Waitrose  τοποθετούνται σε υψηλότερη ποιοτική κατηγορία και προωθούν ελαιόλαδα κυρίως (αλλά και άλλα φυτικά) της κατηγορίας speciality. Το ποσοστό ελαιολάδου που διατίθεται από τις συγκεκριμένες αλυσίδες είναι  μεγαλύτερο του γενικού ποσοστού τους στην αγορά τροφίμων. 

Εισαγωγές ελιών

Όπως προκύπτει από τα στοιχεία του συνημμένου Πιν. 3 η εισαγωγή βρωσίμων ελιών αυξήθηκε εντυπωσιακά την τελευταία πενταετία από 15 εκ. λίρες το 2001 σε 36 εκ. το 2007 γεγονός που επιβεβαιώνει την αυξανόμενη προτίμηση των βρετανών καταναλωτών για προϊόντα μεσογειακής διατροφής.

Οι ελληνικές ελιές έχουν αξιόλογη παρουσία στην αγορά ( αντιπροσωπεύουν περίπου το 20 % της συνολικής αξίας).

Η Ισπανία είναι ο μεγαλύτερος εξαγωγέας με ποσοστό 30-40% στο σύνολο.

Προοπτικές των ελληνικών προϊόντων

Ο σημαντικότερος λόγος της περιορισμένης παρουσίας του ελληνικού ελαιολάδου ιδιαίτερα και των ελιών στην βρετανική αγορά είναι ο χαμηλός βαθμός εξοικείωσης/γνώσης των βρετανών καταναλωτών με αυτά τα ελληνικά προϊόντα. Οι βρετανοί στη μεγάλη τους πλειοψηφία θεωρούν το ελαιόλαδο ιταλικό ή ισπανικό προϊόν. Κατά συνέπεια η κύρια προσπάθεια προώθησης των προϊόντων θα πρέπει να στοχεύει στην εξάλειψη αυτού του μειονεκτήματος μέσω δράσεων ενημέρωσης των καταναλωτών.  Το πρόγραμμα ΚΕΡΑΣΜΑ του ΟΠΕ αποτελεί ουσιαστική πρωτοβουλία σε αυτή την κατεύθυνση και είναι επίσης σημαντικό, ότι στην προσπάθεια αυτή να εμπλέκεται και ο ΕΟΤ. 

Έχει διαπιστωθεί ότι ξεχωριστή συμβολή στην προώθηση των προϊόντων και την εξοικείωση των καταναλωτών έχουν οι Chef που παρουσιάζουν εκπομπές στην τηλεόραση.

Παράλληλα θα πρέπει να γίνει προσπάθεια ώστε,

· Να προωθηθούν στην αγορά περισσότερα επώνυμα προϊόντα. 

· Διαφοροποιηθούν τα προϊόντα μέσω της προβολής των ιδιαίτερων οργανοληπτικών χαρακτηριστικών τους, του τρόπου παραγωγής (οικολογικά) της συσκευασίας ή/και  της δημιουργίας speciality προϊόντων.

· Επίσης θα πρέπει να υποστηριχθούν οι έλληνες εξαγωγείς και παραγωγοί να επισκεφθούν τη χώρα και να  αποκτήσουν προσωπική εμπειρία και γνώση των ευκαιριών και απαιτήσεων της αγοράς.

Γενικά στοιχεία για τη Βρετανία και την Οικονομία της

Το Ην. Βασίλειο, που περιλαμβάνει την Αγγλία, Ουαλία, Σκοτία και Β. Ιρλανδία, έχει πληθυσμό 60,2 εκατ. κατοίκους, που κατανέμεται ως ακολούθως,

Πληθυσμός Ην. Βασιλείου κατά περιοχή, 

	Περιοχή
	Κάτοικοι (εκατ.) 
	Ποσοστό %

	Αγγλία
	50,4
	83,7

	Ουαλία
	2.9
	4,9

	Σκοτία
	5.1
	8,5

	Β. Ιρλανδία
	1.7
	2,9

	Σύνολο Ην. Βασιλείου
	60,2
	100


Οι σπουδαιότερες πόλεις είναι:

Λονδίνο 7,6 εκατ. κάτοικοι, Manchester 0,6, Birmingham 1,0, Γλασκόβη 0,7, Leeds 0,7, Sheffield 0,7, Liverpool 0,6 και Εδιμβούργο 0,5

Η πιο σημαντική αγορά είναι εκείνη του Λονδίνου και της ευρύτερης περιοχής του  καθώς και της Νοτιοανατολικής Αγγλίας όπου ζουν περισσότεροι από 50 εκ. κάτοικοι. Η σημασία της εν λόγω περιοχής από εμπορική άποψη οφείλεται στην πυκνότητα του πληθυσμού, στον μεγάλο αριθμό των ξένων που κατοικούν μόνιμα εκεί και κυρίως στο υψηλό κατά κεφαλήν εισόδημα που διαθέτουν οι κάτοικοί της, σε σύγκριση με τους κατοίκους άλλων περιοχών.

Η βρετανική Οικονομία παρουσιάζει, από το 1995, εντυπωσιακή ανάπτυξη συνοδευόμενη από χαμηλούς ρυθμούς πληθωρισμού (περίπου 2%), ισχυρό νόμισμα και υψηλά επίπεδα απασχόληση, γεγονός που την έχει καταστήσει σύμφωνα με τον ΟΟΣΑ υπόδειγμα σταθερότητας. Ως αποτέλεσμα της εξέλιξης αυτής, το κατά κεφαλή εισόδημα της χώρας (22.800 λίρες το 2007) είναι το τρίτο μεταξύ των 7 πλουσιοτέρων χωρών και υψηλότερο αυτών της Γερμανίας, Γαλλίας και Ιταλίας.

Η παρούσα οικονομική κρίση αναμένεται ότι θα πλήξει  εντονότερα την Οικονομία της χώρας (σε σχέση με τις μεγαλύτερες χώρες του ΟΟΣΑ) και οι ρυθμοί ανάπτυξης για το  2008 και  2009 προβλέπονται 0,8 και –1,1 αντίστοιχα. 

Πηγές για την έκθεση απετέλεσαν

· Προηγούμενη έκθεση του Γραφείου ΟΕΥ

· Έρευνα του περιοδικού THE GROCER
· Στοιχεία των βρετανικών Τελωνείων 

Κ. Μακρύγιαννης

Λ.Χαρίτος

Συνημμένα.
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